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RESUMEN DE CAMPANA

TARGET DE CAMPANA AMBITOS DE CAMPANA

MERCADO

TURISTA POTENCIAL INTERNO

184.000

INDIVIDUIOS
@ PROVIMCIA LEON: 38000
:COMO SON?
MERCADOS
+ Tienen entre 35 y 60 afios PROXIMIDAD

* indice socioecondmico 1B, ICyID
* Piblico urbano, vive en habitats
de mads de 50.000 habitantes.

Segmentando ademas por aguellos turistas
potendales en familia o con interés por la
cultura y/o la gastronomia
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COMPRA PROGRAMATICA: FORMATO IN-TEXT CON SPOT DE 15" (SE UTILIZARON LOS 3 DE FORMA EQUITATIVA)
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FACEBOOK + INSTAGRAM: CARRUSEL CON LOS 3 VIDEOS TEMATICOS DE 15"

1. Visit Santiago de Compostela
™ Publicidad -

Crea tu aventura entre pargues de leyends, pledras milenarias y sabrosos
tesnrog de squa salada y duloe fSantiagobubiztona
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Gastronomia en
Santiago, itu historial
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YOUTUBE: SECUENCIA CON LOS 3 SPOTS TEMATICOS DE 15

SPOT 1
SPOT 2

SPOT 3
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El formato secuencia nos permite gue al mismo usuario le vayan apareciendo
tedes los spots de campana, es decir, cuando el usuario vea el spot 1, el siguients
que saldra s el 2 y el siguiente el 3. Esta estrategia es también mas eficaz gracias a

la duracién del spot que nos permite gue este sea no saltable.
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COMPRA PROGRAMATICA: BANNERS EN FORMATO SECUENCIA (MISMO FUNCIONAMIENTO QUE EN YOUTUBE)
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BANNER 2 - GASTRONOMIA

SANTIAGD DE
COMPOSTELA

"] SANTIAGD DE
e COMPOSTELA

..--;'"'Ts.a.nn.a.m BE
"'} R [, BT
Ly

T | COMPOSTELA |
L (. .-n_.t_."-l!'_.-i'

BANNER 1 - GENERAL
BANNER 3 - PARQUES
BANNER 4 - FAMILIA

El formato secuencia nos permite que al mismo usuario le vayan apareciendo todos los banners de campaiia al igual que en Youtube,
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RESULTADOS TOTALES
ESTIMADOS Y CONSEGUIDOS
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TRAFICO ESTIMADO

+9.000 CLICS
EN EL ENLACE

TRAFICO CONSEGUIDO ENGAGEMENT CONSEGUIDO

8.260.137 18.478 CLICS 720.571
DE IMPRESIONES EN EL ENLACE VIEWS AL 100% DE LOS SPOTS

IMPACTOS CONSEGUIDOS




